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(Corriere dello Sport - R.Maida) Na gdrze jest zawsze Totti. Nikt nie
sprzedaje sie jak on. Co wiecej: zaden pitkarz Romy nie sprzedaje sie w
potowie tak jak on, niezaleznie od granych minut, co ogtosit klub,
podliczajac koszulki sprzedane w lutym. To samo byto jednak wczesniej i
nikt nie moze by¢ zaskoczony.

To kwestie merchendisingu, sektora, ktéry nie zostat jeszcze rozwiniety w Trigorii,
ale wzmocniony przez sponsora technicznego: na koniec poprzedniego sezonu
ogdlna liczba koszulek wszystkich graczy kadry sprzedanych przez Nike odpowiada
mniej wiecej sumie sprzedanych koszulek Tottiego. Ogdlnych liczb nie ujawniono,
ale procentowo rozktada sie to 50 na 50: potowa koszulek Tottiego, potowa reszty
graczy i ogélny przychdéd w wysokosci 5,5 min euro. Biorgc pod uwage legende pitki,
Francesco Totti jest markg funkcjonujaca jeszcze bardziej niz sie wydaje. Nie jest to
paradoks, ale dowdd psychologiczny: zblizajac sie do daty pozegnania z boiskiem,
WSzyscy pasjonaci interesujg sie fenomenem, starajac sie zdoby¢ cenng pamigtke
po legendzie. W poprawie sprzedazy uczestniczyto tez ostatnie wylagdowanie
Tottiego w Swiecie portali spotecznosciowych: dzieki Twitterowi i Facebookowi jego
popularnos¢ wzrosta o 15-20 procent. Koszulki Tottiego sg kupowane na rézne
sposoby, z Chinami, ktére dokonujg wielkiej ekspansji wsrdéd importeréw. Naturalnie
sie€ internetowa jest najwygodniejszym narzedziem do zakupu, ale siatka
dystrybucji obejmuje tez oficjalne sklepy Romy, niektére sklepy z artykutami
sportowymi i koniec koncéw, wszystkie sklepy Nike na swiecie. Gdy chodzi o
pokazanie koszulki Romy w witrynie sklepowej, z powoddéw promocyjnych na
manekinach lezy zawsze i tylko numer "10".

W Trigorii nikt sie nie obraza. Jak mozna wejs¢ w rywalizacje z legendg? Na podium
lutego srebrny medal otrzymat Radja Nainggolan, idol kibicéw Romy, uwielbiany
rowniez w Indonezji. Wedtug Nike na wzrost ma wptyw sSwietna gra w 2017 roku i
sympatie personalne. Trzeci jest z kolei drugi kapitan, Daniele De Rossi, ktéry
wyprzedza trzeciego rzymianina w kadrze, Alessandro Florenziego, mimo ze
kontuzje oddality go od zespotu od pazdziernika. Ciekawa jest z kolei klasyfikacja El
Shaarawyego i Dzeko: wiecej sprzedaje niepewny w grze Wtoch, niespodziewanie
piaty, niz bosniacki najlepszy strzelec druzyny, szésty w zestawieniu. Z graczy
pierwszego sktadu poza dziesiagtkg sg Ruediger, Fazio, Bruno Peres i Emerson. Nie
liczac Szczesnego, w przypadku ktérego istnieje jednak powdéd techniczny: Nike, z
powodow precyzyjnej polityki, nie sprzedaje publicznie koszulek bramkarzy.
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