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(Corriere dello Sport - G.D’Ubaldo) Francesco Totti wygrywa réwniez poza
boiskiem. Zmaga sie z idea zakonczenia bycia sportowcem, wciaz musi
przyswoi¢ zmiane zycia, ktéra czeka go w najblizszych miesiacach.
Francesco wciaz pozostaje fenomenem spotecznym i marketingowym.

Jest firmg, ktéra produkuje zyski kazdego miesigca, z z firma za nim, Numer Ten,
ktéra zarzgdza jego prawami do wizerunku i ktéra kohczy kazdy rok na plusie z
okoto 2 min euro. Czescig firmy jest naturalnie Francesco, jego rodzina i ksiegowy
Adolfo Leonardi, ktéry od lat trzyma piecze nad aspektem ekonomicznym i
handlowym najwazniejszego pitkarza w historii Romy. Dzi$ nadal koszulka Rom jest
najlepiej sprzedajaca sie wsréd wszystkich pitkarzy Romy i te sprzedane z numerem
10 pokrywajg praktycznie liczbe wszystkich pozostatych graczy. W kwietniu
wyprzedzit w klasyfikacji Manolasa. Samym meczem pozegnalnym, 28 maja, Totti
sptaci obficie ostatni pitkarski kontrakt. Kapitan nadal jest firmg, ktéra przynosi
zyski. Jego marka jest nadal bardzo mocna, nie ma dla niego zachodu stohca. Roma
sprzedaje okoto 80 tysiecy koszulek rocznie i 50 tysiecy ma jego nazwisko i numer.
Klubowi przynosi jedng pigtg z tego biznesu, okoto 800 tysiecy euro rocznie.
Réwniez w catym 2017 roku koszulka Tottiego znajduje sie na szczycie sprzedazy.
Totti dzi$ nadal prowadzi interesy wartosci szes¢ milionéw euro rocznie (tyle
zarabiat w umowie tylko w szczycie swojej kariery, w 2004 roku), wliczajgc kontrakty
z Nike i Lottomatica oraz wystepy telewizyjne. Z Big Brothera i festiwalu w Sanremo
uzyskat pét miliona. O wszystkim tym Totti zawsze mato myslat, jego myslg byto
zawsze bycie pitkarzem. | tg mysl ciezko wymazac z gtowy.

Mimo ze w ostatnim sezonie Francesco miat mato przestrzeni do gry, pozostaje
ikong réwniez z komercyjnego punktu widzenia. Ostatnie badania firmy Repucom,
bazujgce na wskazniku "celebrityDbi", pokazujg, ze Francesco Totti ma poziom
popularnosci 99% i wsréd wioskich sportowcéw znajduje sie jedynie za Valentino
Rossim. Ostatnim wielkim sukcesem komercyjnym Tottiego byta produkcja
uroczystych butdéw. Nike wypuscito "Tiempo Totti X Roma", limitowanga edycje z
okazji 25 lat kariery kapitana Giallorossich. Wyprodukowano 2500 par, rozeszty sie
juz pierwszego dnia. Roma mogta wykorzystac to lepiej. Myslano na przyktad o
przygotowaniu pamigtkowych koszulek z kazdego ostatniego waznego meczu z
mocnymi klubami. Zdarzyto sie tak z Baggio w Brescii. Czesto robi sie tak w USA,
gdzie jeszze dzi$ pamieta sie pozegnania takich mitéw jak Derek Jeter czy Kobe
Bryant.
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