CdS: Entuzjazm dochodzi do 20 tysiecy
News - ASRoma.pl

(Corriere dello Sport - S.Nicosia) Bedzie pieknie. To slogan wybrany przez
Giallorossich przy okazji 90 urodzin klubu i ktéry otwiera nowa kampanie
abonamentéw 2017/2018 Romy. Wystartowata 25 maja i natychmiast
ruszyta. Dzis, na mniej niz dwa miesiace od startu, jest prawie 19 tysiecy
sprzedanych karnetéw, z czego 14 tysiecy pochodzi z prawa do
pierwokupu. To dobry wynik, nawet bardziej niz dobry w poréwnaniu do
nieco ponad 18 tysiecy abonamentéw sprzedanych w poprzednim sezonie.

Na ten pozytywny trend wptywa seria czynnikdw. Z pewnoscia trzeba wzig¢ pod
uwage sSwietny sezon Romy zakonczony w maju, ktéry zapewnit drugie miejsce i
awans do Ligi Mistrzéw. Nie tylko, ustalit tez nowy rekord punktéw i bramek w
historii klubu. Nie jest to jednak tylko kwestia gry i wynikdw: wrécita publicznosg,
wrécita Curva Sud ze swoja pasjg i cieptem. Dodatkowy cztowiek, jak sie méwi.

Jednak nie tylko, klub stworzyt tez serie korzystnych pakietéw: przede wszystkim
Rodzina All-In, pakiet przeznaczony dla minimum dwdjki dorostych i dziecka ponizej
14 roku zycia, na sektor Tribuna Tevere Sud. Dalej taryfa Junior Club dla dzieci od
14 do 18 roku zycia. Podsumowujac, klub zaangazowat sie w serie promocji, aby
przywrdci¢ na stadion nie tylko mtodych, ale réwniez i w szczegélnosci rodziny.
Celem, ktéry postawito sobie kierownictwo jest osiggniecie liczby 20 tysiecy
abonentdéw, liczby, ktéra, biorgc pod uwage sprzedaz, nie jest daleka od osiggniecia.
Cel jest bliski, biorgc szczegdlnie pod uwage znizki oczekiwane w potowie sierpnia i
ostatnich dniach na zakup przed poczatkiem sezonu, przewidzianym na 20 sierpnia.
Klub bedzie mogt liczy¢ na mniej "wiernych" kibicow, ktérzy poczekajg do
zakonczenia mercato, aby zdecydowac jaki kierunek wybra¢ w oparciu o wydatki
Giallorossich.
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