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(I Romanista - P.Torri) Nie szukajcie ich w Bostonie. Z prostego powodu,
ze ich tam nie znajdziecie. Poniewaz ich tam nie ma. Musicie przeniesc sie
dalej na potudniu, dosy¢ daleko, w zimowe stonce Florydy, plaze Miami.
Tym razem prezydent Romy, James Pallotta, zaprosit dyrektorow
Giallorossich do Miami na cykliczne spotkania, w ktérych podsumowuje sie
sytuacje handlowa, komunikacyjna, stadionu. Tym razem jednak tematem
nie jest mercato, gdyz Monchi pozostat w Rzymie, podczas gdy do Miami
udali sie dyrektor generalny Mauro Baldissoni, numer jeden marketingu
Francesco Calvo, coraz bardziej ceniony menadzer wewnatrz klubu ze
wzgledu na jakos¢ i ilos¢ pracy, Guido Fienga, numer jeden dziatu
komunikacji.

Stadion

Baldissoni, ktéry od miesiecy pracuje dniem i nocg nad kwestig stadionu i ktéremu
w dniu, w ktérym zostanie wkopany kamien wegielny bedg musieli podziekowad
nawet ci, ktérzy sie mu sprzeciwiajg, nie byt obecny na poprzednim spotkaniu w
Bostonie, gdyz miat w Rzymie wazne spotkania wtasnie w sprawie kwestii stadionu.
Potem musiat udac sie na losowanie 1/8 finatu Ligi Mistrzéw. Tym razem poleciat do
Standéw Zjednoczonych, aby zrelacjonowad osobiscie prezydentowi sytuacje obiektu
Tor di Valle. | z niewielu informacji, ktére wyciekajg wydaje sie, ze sprawy idg we
wtasciwym kierunku, chod jesli wzigé pod uwage poprzednie kwestie stadionu,
zawsze lepiej jest dmuchad na zimne. Fienga, ze swojej strony, zrelacjonuje sektor
komunikacji, gdzie media spotecznosciowe i oficjalna strona klubu maja sie coraz
lepiej, co gwarantuje wieksze przychody réwniez w tym sektorze. Jednak tym, ktory
bedzie miat do powiedzenia najwiecej jest Francesco Calvo. Zwtaszcza jesli chodzi o
merchandising. Gdzie mozna zauwazy¢ nowos¢ o istotnym znaczeniu.

Reforma umowy z Nike

Roma zrewidowata kilka miesiecy temu umowe ze sponsorem technicznym, stynng
amerykanhska tyzwa. Podsumowanie: klub Giallorossich wraca do posiadania praw
do swojego merchandisingu. Aby wyjasnic to lepiej trzeba wréci¢ do poczatku. Czyli
gdy Nike podpisat kontrakt jako sponsor techniczny Giallorossich, z Roma, ktéra
rozwigzata trwajgcg umowe z Robe di Kappa. W tamtym czasie dyrektorzy Nike,
zgodnie z porozumieniem, stworzyli spétke, AS Roma merchandising, ktérej
amerykanska marka byta stuprocentowym wtascicielem. Ttumaczac, ze sprzedazy
odziezy sportowej na sSwiecie Roma miata tylko procent, nawet niewysoki (Pallotta
przyznat publicznie kilka lat temu, ze owe porozumienie byto potowicznie btedem).
Ale przede wszystkim kazdy, kto chciatby wprowadzi¢ na rynek produkt z marka
Romy, smoczek, wézek, zegarek, perfumy czy cokolwiek innego co przychodzi na
mysl| poza ubraniem, musiat skontaktowac sie z AS Roma merchandising i znalez¢
porozumienie z nimi. Czyli z Nike. Roma byta poza catym tym biznesem. Teraz juz
nie. Bowiem Giallorossi nabyli spotke, przejmujac AS Roma merchandising (nawet
niektérych pracownikéw), wracajac do posiadania petnych praw do swojej marki. To
operacja, ktéra na krétkim i Srednim odcinku czasowym powinna zagwarantowac
wzrost przychodéw z tego znaczacego sektora. W Trigorii liczg, poprzez tg operacje,
na potrojenie przychoddw z merchandisingu, ktére do tej pory miaty problemy z
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wystartowaniem.
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