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(Il Tempo - A.Austini) Imie dla Trigorii. Do umieszczenia, by¢ moze, takze
na koszulkach treningowych. O tym i o wielu innych rzeczach rozmawiano
w ostatnich dniach na spotkaniu w Bostonie, gdzie Pallotta przyjat
dyrektoréw, Fienge, Calvo i Zubire, aby przeanalizowa¢ rozne sektory
"korporacji" Roma.

Sprzedaz praw do nazwy centrum sportowego sponsorowi jest jednym z priorytetéw
w strategiach Giallorossich, mozliwym Zrédtem przychodéw, aby zwaloryzowac
"przestrzeh", ktéra w tej chwili przynosi zero, podgzajac za tym, co rozpoczety Inter
i Sassuolo. Z zasadniczg réznica: w przypadku "Suning Training Center" i "Mapei
Football Center" pienigdze przychodza bezposrednio od wtascicieli klubdéw, z kolei
Pallotta szuka sponsora zewnetrznego. Od miesiecy trwajg rozmowy z
potencjalnymi firmami odnos$nie réznych sektoréw, w poprzednim roku, dla
przyktadu, rozmawiano z Huawei, ale negocjacje z chinskg firmg telekomunikacyjna
zostaty zerwane.

Nowoscig jest to, ze teraz Roma za zamiar zaoferowac pakiet sponsorowi, ktéry
zamierza potgczy¢ swojg marke z centrum "Fulvio Bernardini" i jednoczesnie
koszulka treningowa, ktéra pozostata pusta po anulowaniu kontraktu z Betway, co
stato sie wymuszone z powrotu Dekretu Godnosci. Firma bukmacherska ptacita 4,5
min euro do 2021 roku z opcjg przedtuzenia na kolejny sezon za 6,5 min. Teraz
Giallorossi oczekuja oferty okoto 6-7 min euro za sezon za pakiet praw do nazwy i
koszulek, z mozliwosScig poszerzenia go o szereg dedykowanych inicjatyw, w Srednio-
dtugim kontrakcie co najmniej 5 lat: to minimalny czas na przeksztatcenie w
gtowach publiki nazwy centrum sportowego. Nie ma sensu konfrontowac tego z 16,5
mln euro za rok, ktére Suning ptaci Interowi. Przy nazwaniu centrum treningowego
Pintetina i pokrycia sponsorem koszulki treningowej, chinski wtasciciel gwarantuje
ogdétem gére pieniedzy, ktére w réznych umowach przekraczajg w budzecie
Nerazzurrich 100 mln euro. W tej chwili nawet Juve i Milan nie zmienity nazw
Continassy i Milanello, mimo ze ta ostatnia zostata "omarkowana" partnerami klubu,
Emirates i Puma.

Roma szuka tez sponsora na rekawki, ktéry przyniéstby kasie kolejne 3-4 min euro
za sezon. O zupetnie innych liczbach moéwi sie, jesli chodzi o prawa do nazwy
nowego stadionu. Pallotta przyjat juz serie zainteresowanh, w tym z Qatar, ktéry w
miedzyczasie, po tym jak zostat sponsorem gtéwnym, moze tez naby¢ prawa do
koszulek treningowych (ale nie nazwy Trigorii). Projekt stadionu Tor di Valle jest
bliski punktu zwrotnego: do konca przysztego tygodnia powinien pojawic sie projekt
konwencji urbanistycznej miasta, ktéry powinien zosta¢ skonfrontowany z tym
Romy, ustalony w ostatnich szczegétach (ma sie nadzieje, ze w matych) i potem
poddany gtosowaniu, w nadziei na rozpoczecie prac latem 2020 roku.

O zupetnie czym innym mysli Fonseca, ktéry jutro oceni kondycje obolatych. Dzeko
pozostaje pod znakiem zapytania na Genue, to samo Under. Perotti rezerwuje
miejsce na tawce, Florenzi w pierwszym sktadzie, aby zrobi¢ przykros$¢ Ranieriemu,
ktéry stat sie wczoraj oficjalnie trenerem Sampy.
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