Il Romanista: New Balance na prowadzeniu, Toyota na stadion
News - ASRoma.pl

(I Romanista - P.Torri) Dyrektor sportowy, dyrektor generalny, dyrektor
handlowy, restrukturyzacja kadry kierowniczej: nad tymi wszystkimi
rzeczami rodzina Friedkindw pracuje od tygodni, starajac sie poprawic i
uzupetni¢ schemat organizacyjny klubu Giallorossich. Jednak poza tym
wszystkim przy Totstoja, wciaz bardziej niz w Trigorii, do rozwiazania
pozostaje kwestia sponsorow jako catosci. Zaczynajac od technicznego, ze
swiadomoscia, ze jesli nie zrobi sie tego szybko, ryzykuje sie gra w
najblizszym sezonie bez niego (jest kwestia produkcyjna, ktéra trzeba
przestrzegad, a ten czas oblicza sie na 8-12 miesiecy. Znajdujemy sie
zatem juz przy limicie czasowym).

Wydaje sie, ze ta dziura ma zosta¢ wypetniona. W tym sensie, ze w wyscigu réznych
marek do sponsoringu technicznego naszej koszulki, o krok od wzniesienia toastéw
jest New Balance. Marka powstata w USA, coraz bardziej sie rozwijajgca, z obrotami
3 mld dolaréw rocznie, jeszcze rok temu pojawiata sie na koszulkach Liverpoolu,
ktéry wygrat Lige Mistrzéw. Ma siedzibe w Bostonie. Ona moze myslec o spadku
pozostawionym przez Jamesa Pallotte, ktéry kilka miesiecy temu celowo (w drodze
porozumienia) rozwigzat kontrakt, ktéry taczyt Rome z Nike jeszcze przez kilka lat.
Byty prezydent rozpoczat kontakty z New Balance, wiedzgc jednak, ze ich nie
zakonczy z prostego faktu sprzedazy klubu w rece Friedkina. Jednak sektor
handlowy Romy (ktéry negocjowat tez z innymi dwoma markami, jedng byt na
pewno Adidas) prowadzit dalej negocjacje, dochodzac, jak sie wydaje, do ustalenia
porozumienia na cztery lata. W czasach Covid, stata zaptata, z tego co wiemy,
wynositaby 3-4 min euro (z Nike byto 5 min), ale wzrostyby o0 10%, z 20% do 30%,
pienigdze dla Romy za to co zostanie sprzedane. Podsumowujac, ogdlnie na koniec
kazdego sezonu Roma zainkasowataby kilka milionéw wiecej niz w poprzedniej
umowie. Z pogtosek pochodzgcych z wewnatrz siedziby przy Totstoja prosza w
kazdym razie o ostroznos¢, z powodu prostego faktu, ze nie przyszta jeszcze zgoda
ze strony Dana i Ryana Friedkinéw, co jest szczegétem na pewno nie drugorzednym.

Poza sponsorem technicznym w najblizszych miesigcach nie zabraknie pracy w
sektorze handlowym Romy. Przede wszystkim dlatego, ze na koniec sezonu wygasa
umowa z gtéwnym sponsorem, Quatar Airways i sponsorem na tyle koszulek, firma
Hyundai, dwoma markami, z ktérymi trzeba negocjowac¢ ewentualne przedtuzenie
kontraktéw (w przypadku koreanskich aut bedzie to trudne). W przypadku
niepowodzenia trzeba bedzie poszuka¢ nowej marki. Dodatkowo Romie brakuje
sponsora na koszulkach treningowych, sponsora centrum treningowego Trigoria i
przede wszystkim do nazwy stadiony, ktéry bedzie. W tym ostatnim przypadku
wielu wskazuje na Toyote, marke, ktéra jest zdecydowanie na pole position.
Zagwarantowatby to, oczywiscie, Pan Friedkin.
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