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Giallorossi wystartowali Swietnie do nowego sezonu. Jak zawsze, dobre
wyniki wptywaja tez na sukces marketingowy, co znalazto
odzwierciedlenie w duzym skoku wartosci akcji klubu. O sezonie oraz
celach na przysztosé¢, mowit w wywiadzie dla Roma Channel, Dyrektor
Generalny klubu, Mauro Baldissoni.

W piatek Roma-Napoli.
- Czekam z wielka ciekawoscia i uwaga, bedzie waznym zobaczyc¢, czy Roma bedzie
w stanie to utrzymac.

Od kibica do dyrektora generalnego.

- Nigdy sobie tego nie wyobrazatem, tego dnia, gdy zdecydowatem zaakceptowad
whniosek kierownictwa, tego dodatkowego poczucia odpowiedzialnosci, ktére czutem
juz gdy nowi wtasciciele kupili Rome, czutem sie juz odpowiedzialny za wydarzenia,
jednak nie mogtem na nie bezposrednio wptywaé. Uwazam to za przywilej, gdyz ma
to duzy wptyw na uczucia i emocje i oznacza odpowiedzialnos¢, o ktérej nigdy nie
mozemy zapomniec.

Byto mato cierpliwosci dla tego kierownictwa...

- Wyniki sg papierkiem lakmusowym, pozwalajg zmierzy¢ to, co robisz. Jednak
wykonujemy od samego poczatku wielkg prace, staramy sie zbudowad przysztos¢
klubu. Wyniki pomagaja jedynie zrozumiec i lepiej oceni¢ czy to, co robimy, jest
pozytywne. Boisko jest wynikiem tygodniowej pracy, jednak praca, ktéra
wykonujemy jest duzo szersza. Gdy méwimy o przysztosci, méwimy o ciggtosci.
Pracujemy nad sektorem miodziezowym, ktéry jest Swietny zwtaszcza dzieki
ludziom, ktorzy sie nim zajmujg. Staramy sie dawac tym ludziom wiecej zasobdéw,
nie tylko ekonomicznych. Pracujemy réwniez nad budowa stadionu.

Prezydent Pallotta mowit czesto, ze chce zbudowad wielka Rome. Takze w
zesztym sezonie, gdy sprawy nie szty dobrze, byli dyrektorzy, ktérzy o tym
mowili. Dlaczego Roma, ktéra ma bogata historie, nie jest w stanie
wykorzysta¢ marki tak jak Manchester?

- Jesli nie weZzmiemy pod uwage faktu, ze mozemy uczyni¢ ten zespét najlepszym na
sSwiecie, nie bedziemy wykonywac dobrze naszej pracy. Nasze ambicje muszg by¢
nieograniczone. Inaczej mozna by powiedzie¢, ze dzis Roma jest krélowa Europy, ale
nie jest to prawda, jednak mamy ambicje, aby tego dokonac.

Na wiloskim rynku nie ma obecnie niezbywalnych graczy...

- Prawidiowe zarzgdzanie zasobami oznacza réwniez wycene graczy, co nie oznacza
odrzucenia konkurencyjnosci i powtdrzytem juz to, gdy méwito sie o sprzedazy
Lameli. Sprzedaz potencjalnych mistrzéw jak Lamela i Marquinhos, nie oznacza
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utrate roli lidera, ale oznacza ruch na rynku z przeciwnikami, ktérzy maja wieksze
srodki niz Roma. Nie mozna mysle¢, ze jest sie wtascicielem, ktéry moze wypetnic
luke miedzy Realem Madryt i Barcelong, aby wymienic tylko zespoty z najwyzszym
obrotem na swiecie. Trzeba tam dojs¢ krok po kroku, poprzez wtasciwe zarzadzanie
aktywami, rowniez technicznymi, bez odrzucania maksymalnie mozliwej
konkurencyjnosci, jak to sie robi teraz w Romie.

Co oznaczatoby wejscie do europejskich pucharow z punktu widzenia
mercato?

- Méwienie o mercato bytoby teraz gtupstwem. Widzimy, jak dobrze odpowiada
zespot, ale musi jeszcze wyrazi¢ swdj caty potencjat. Zajmiemy sie mercato, gdy
nadejdzie ten moment.

Nowosci ze stadionem i kiedy zostanie wybudowany? Zmieni co$ w
kampanii zakupowej?

- Stadion nie bedzie miat bezposredniego wptywu na rynek transferowy, w
przysztosci bedzie mnoznikiem przychoddéw i wzmocni zdolnos¢ klubu do inwestycji.
Roma zaczeta ten proces w lutym zesztego roku i zaczeta od zera. Zbadano
wszystkie mozliwosci wewnatrz i poza miastem.

Eksport marki.

- Rynek pitkarski jest globalny. Nie sadzimy, ze jest proste, ze wzgledu na historie i
dume tego kraju, powiekszenie liczby kibicow we Wtoszech, jednak mamy
nieskohczone mozliwosci rozwoju na rynku sSwiatowym. Wszystkie nowe rynki, gdzie
pitka nie jest czesciag tradycji, jak Indonezja, USA, Azja ogdtem, sg rynkami, gdzie
chcemy przeniesc¢ nasz zespdt i pokazac naszg obecnosé, aby przyciggnac fanéw na
catym Swiecie. Nasza praca opiera sie na emocjach i chcemy przyciggngc¢
emocjonalnym dziedzictwem kibicéw na catym swiecie.

Mercato potudniowoamerykanskie?

- Rynek pitkarski jest rynkiem globalnym. W Ameryce Potudniowej jest silna tradycja
pitkarska, stad trudno jest zdoby¢ nowych kibicéw, ktérzy maja juz w sercu swdj
zespobt. Wiemy, ze partnerstwo z Nike, ktére rozpoczniemy w lipcu, pomoze Romie
by¢ obecnym w kazdym zakatku swiata, a to poprowadzi do wielkiego wzrostu.
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Sponsorzy?

- To rok przejsciowy. Roma zamkneta zwigzek ze sponsorem technicznym i
skonczyta relacje z gtéwnym sponsorem. Nadchodzi dtuga wspétpraca z gigantem
jak Nike, ktéry poszerzy nasze mozliwosci dojscia do kibicéw na catym swiecie.
Negocjacje z tymi, ktérzy chcg zosta¢ sponsorem mozna odczytywac wiasnie w tym
Swietle. Platforma, ktéra ma dzi$ do dyspozycji Roma bardzo rézni sie do tej, ktéra
bedzie mozna wyrazi¢ od lipca.

Mercato u boku Sabatiniego?

- Nie pozbytem sie jeszcze zmeczenia po mercato, nie miatem jeszcze dnia urlopu.
Na pewno nie pomoze mi Sabatini, ktéry nie wziagt dnia wolnego od dwudziestu lat.
Mercato pitkarskie to moment wielkiego napiecia, trzeba finalizowa¢ ztozone
operacje w krétkim czasie. Czesto trzeba potagczy¢ w danym czasie sprzedaze i
zakupy. Byto meczace, stresujgce, zespodt zaptacit wielkimi ofiarami.
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